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"Siamo trasversali

non c'è solo la Geni"
di Francesca Reboli

Q
uando in famiglia
ci sono marchi
storici come
K-Way, Superga,
Sebago e Kappa,
non occorre (qua-
si) inventare nul-

la. Mentre la navigazione procede
serena, si possono immaginare col-
laborazioni speciali, allearsi con te-
stimonial scelti per affinità di visio-
ne e concedersi qualche sortita fuo-
ri dagli schemi. Se la famiglia in que-
stione è BasicNet — azienda torinese
da più di 386 milioni di euro di fattu-
rato e vendite aggregate che hanno
superato il miliardo nel 2022 —
aspettatevi che le novità abbiano a
che fare con l'acqua, il mare e lo
sport. E Lorenzo Boglione, figlio del
fondatore Marco, e oggi vicepresi-
dente del gruppo e amministratore
delegato di K-Way e Sebago, a rac-
contare questa fine dell'anno con
un occhio al futuro dell'azienda. Co-
me l'imminente settimana della mo-
da milanese: «Saremo presenti per
K-Way nella nostra sede, il BasicVil-
lage di via dell'Aprica, con un'instal-
lazione fotografica firmata da Achil-
le Mauri e Giacomo Cavalli, sul lavo-
ro di Coral Gardeners, un'organizza-
zione internazionale che coltiva co-
ralli per ripristinare i fondali mari-

ni. Ci piace l'idea di associare al
mondo della moda un elemento più
vicino al nostro campo d'azione: l'ac-
qua». Lo stesso su cui si basa il rap-
porto con il testimonial di K-Way:
Leonardo Fioravanti, il 25enne ro-
mano campione di surf che è il pri-
mo italiano a qualificarsi alla World
SurfLeague.
«Con Leo lavoriamo insieme sui

prodotti: tecnologia, tessuti, attrez-
zatura. Si tratta di innovazioni che
richiedono tempo ma che portano
ottimi risultati». Stessa natura prag-
matica e collaborativa anche per la
sponsorizzazione di Orient Express,
equipaggio francese che partecipe-
rà all'America's Cup (agosto 2024) e
per il quale K-Way provvede all'abbi-
gliamento tecnico da regata e da
tempo libero. «Creiamo tutti i nostri
capi con la sostenibilità come linea
guida: la ricerca in questa direzione
è a 360 gradi, anche se deve fare i
conti con i limiti della tracciabilità
della filiera e con i costi per il consu-
matore finale, che devono essere
contenuti», aggiunge Boglione. Se i
capi performanti e sostenibili che
nascono per lo sport non possono
prescindere dall'aspetto funziona-
le, come nel caso della collezione
sci, è anche vero che quando sconfi-
nano nella moda diventano terreno
di sperimentazione (con texture e
volumi inediti su bomber, anorak e
piumini della collezione autunno in-

verno 23) e di contaminazioni «che
giocano con i confini del brand». Co-
sì, K-Way si lega per la terza volta a
Comme des Garçons, brand dall'in-
negabile dna fashion, per nuove im-
provvisazioni sulla tavolozza della
classica giacca impermeabile.
Lo sconfinamento riguarda an-

che il territorio dell'arte e della musi-
ca: K-Way è sponsor delle fiere Hy-
permaremma e Artissima (a Torino,
dal 3 al 5 novembre), oltre a sostene-
re manifestazioni di nicchia come
Terraforma e Ortigia Sound System.
«L'idea non è semplicemente spon-
sorizzare, ma creare connessioni,
trovare ispirazione per interpretare
in modo diverso il nostro marchio e
disegnare prodotti nuovi», continua
il manager. Guardando a un domani
un po' meno prossimo, il 2024 arriva
«con un milione di progetti. Il focus
per K-Way sarà l'espansione, soprat-
tutto in Europa: prima a Madrid, poi
in Germania, Inghilterra e Olanda».
Tornando all'oggi, fine 2023, Basic-
Net cresce con K-Way e Sebago e
consolida le quote di mercato di Su-
perga e Kappa: «L'obiettivo è comu-
nicare il valore dei nostri prodotti
senza l'ansia di raggiungere soltan-
to la Generazione Z. Pensiamo sem-
pre a un pubblico trasversale, senza
preclusioni. Le collezioni sono gran-
di, i prezzi ragionevoli, i prodotti
per tutti, i brand democratici».
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Con il campione di surf
Leonardo Fioravanti
lavoriamo su prodotti

e innovazioni
che portano risultati

LORENZO BOGLIONE

AD K-WAY E SEBAGO

Variazioni
sul tema
della collezione
inverno di
K-Way a partire
dalla classica
giacca
ripiegabile

II volto
Il campione
di surf Leonardo
Fioravanti, il
primo italiano a
vincere la World
Surf League
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